
Wirtschaftssektor
(unterteilt in Branchen)

Grösse

Rechtsform

Standort

Kennzahlen

rechtliche Grundlagen

Das Unternehmen
(Unterscheidungsmerkmale)

Primärsektor
(Rohstoffgewinnung)

Landwirtschaft
Forstwirtschaft
Energiewirtschaft
Bergbau

Sekundärsektor
(Fabrikation/Materialverarbeitung)

Nahrungs-/Genussmittel
Textil/Bekleidung
Chemie
Metalle
Uhren
Elektronik
Gewerbe (spez.Baugewerbe)
...

Tertiärsektor
(Dienstleistungen)

Handel
Banken
Versicherungen
Beratung
Tourismus
Unterrichtswesen
...

Quartiärsektor
(Informatik (virtuelle Wirtschaft))

Typen

Grossunternehmen
Mittelunternehmen
Kleinunternehmen

KMU (klein- und mittelständische Unternehmen)

Kriterien

Umsatz
Gewinn

Cashflow
Anzahl MAs

Bilanzsumme (Banken, Versicherungen)
produzierte Menge (Elektrizitätswerke)

Kombination der oben genannten Grössen

Einzelunternehmen

Gesellschaften

Genossenschaft
Verein

Handelsgesellschaften

Personengesellschaften
(natürliche Personen)Kollektivgesellschaft

Kommanditgesellschaft

Kapitalgesellschaften
(Vereinigung natürlicher 
oder juristischer Personen)

Aktiengesellschaft 
(AG)

Gesellschaft mit
beschränkter Haftung
(GmbH)

lokal
Branche: örtliches Gewerbe, Bäckereien, Cafés

regional
Branche: Kantonalbanken, Kraftwerke, Busbetriebe

national
Branche: Detailhandel, Stückguttransport, Medien

international
Produktion mehrheitlich im Inland
Verkauf exportorientiert
Branche: Tourismus, Maschinen, Uhren

multinational
Produktion und Vertrieb in mehreren Ländern
Branche: Gross-/Mischkonzerne, Grossbanken

Standortwahl:

arbeitsbezogenAusbildungsniveau der Arbeitskräfte
Lohnkosten

materialbezogen
Materialkosten/-qualität
Transportwege/-kosten

Zuliefersicherheit

absatzbezogen
Kundennähe

Konkurrenz
Transportwege/-kosten

verkehrsbezogenInfrastruktur und Zugänglichkeit des Standorts
Distributionsvorteile

struktur-/abgabenbezogen
Steuersatz/Zölle
politische Lage

Rohstoffe/-kosten (Energie)

umweltbezogen
Gesetze

Image
Politik

Produktivität
Output der Produktion/Input der Produktion
Wirtschaftlichkeit
Ertrag/Aufwand
Rentabilität
Gewinn/avg. eingesetztes Kapital
Return on Investment(ROI)
Gewinn/Umsatz*Umsatz/durchschn.Kapital*100
Return on Sales (ROS)

Strategie

Marktbeherrschung
Umsatz
langfristige Existenzsicherung
Sicherung der Arbeitsplätze
Wahrung der Unabhängigkeit
Fortführen einer Tradition
Umweltverträglichkeit der Produkte
 und ihrer Produktion

Handelsregister
Firmenrecht
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